56. PRIVREDNI RAST | RAZVOJ

U praksi se Cesto desava da se privredni rast i privredni razvoj koriste kao sinonimi. Medutim,
ova dva pojma se znacajno razlikuju, jer je privredni razvoj mogo Siri pojam od privrednog
rasta.

Privredni rast podrazumeva stalno povecéanje proizvodnje dobara i usluga na nivou jedne zemlje
tj. povecanje BDP-a jedne zemlje u odnosu na prethodni period. Privredni rast, dakle, pokazuje
kvatitativne promene u materijalnoj proizvodnji u jednoj zemlji iskazane putem stope rasta.
Stopa rasta predstavlja procentualnu promenu BDP-a jedne zemlje u odredenom vremenskom
periodu u odnosu na prethodni period (najcesce se u ekonomskoj analizi koriste godiSnje stope
rasta). U zavisnosti od toga koji se podaci 0 BDP-u koriste za njeno izracunavanje, stopa rasta
moze biti:

1. nominalna - kada se prati promena nominalnog BDP,

2. realna - kada se prati promena realnog BDP-a (ova stopa je objektivniji pokazatelj
privrednog rasta, jer iskljucuje efekat inflacije).

Privredni rast moze biti rezultat ulaganja u nove proizvodne kapacitete i/ili efikasnijeg
koriS¢enja postojecih kapaciteta sa jedne strane, ali i porasta broja novozaposlenih radnika i/ili
povecanja produktivnosti ve¢ uposlenih radnika. U tom smislu, kao osnovni faktori privrednog
rasta mogu se navesti:

1. akumulacija - izdvajanja iz nacionalnog dohodka za investiranje u nove proizvodne
kapacitete,

2. porast stanovni$tva - §to znaci ujedno i porast raspolozive radne snage u zemlji,

tehnike i njenu primenu u proizvodniji.

Privredni razvoj je Siri pojam od privrednog rasta, jer pored privrednog rasta (koji predstavlja
kvantitativne promene) obuhvata i brojne kvalitativne promene, koje vode ka boljem i
potpunijem zadovoljenju potreba stanovniStva. Radi se o privredno-sistemskim promenama
(kao S$to je npr. tranzicija sa centralno-planskog na trzi$ni sistem) i strukturnim promenama,
koje se odnose na promenu uc¢e$c¢a odredenih faktora u procesu proizvodnje (ve¢a primena
tehnike u proizvodnji u odnosu na ljudski rad), promena u strukturi proizvodnje (povecanje
uceSca finalnih proizvoda u strukturi ukupne proizvodnje), primena nove tehnike i1 tehnologije
u proizvodnji, primena novih i kvalitetnijih materijala i jeftinijih izvora energije, razvoj nauke,
obrazovanja, kulture i zdravstva, promena znacaja pojedinih privrednih delatnosti u stvaranju
BDP-a (povecanje uc¢esc¢a tercijarnog u odnosu na primarni i sekundarni sektor) 1 sl.

Treba napomenuti, na kraju, i shvatanje Kindelberga koji je, analiziraju¢i privredni rast i razvoj,
poistovetio ove pojimove sa rastom i razvojem Coveka, gde je privredni rast isto $to i fizic¢ki
rast coveka, dok privredni razvoj poistovecuje sa razvojem umnih i fizickih sposobnosti coveka.



57. OSNOVNI POKAZATELJI PRIVREDNOG RASTA | RAZVOJA

Postoji veliki broj pokazatelja koji se mogu koristiti za kvantifikovanje rasta i razvoja odredene
privrede, ali se u praksi najcesce koriste slede¢i pokazatelji:

1. Bruto domacdi proizvod (BDP),
2. Drustveni proizvod (DP),

3.
4
5

Nacionalni dohodak (ND),
Stopa rasta,

BDP per capita ili BDP po glavi stanovnika - koji se koristi za komparativnu analizu BDP-
a zemalja razlicite veliine,

ND per capita ili ND po glavi stanovnika - predstavlja jedan od najboljih pokazatelja
privrednog razvoja odredene zemlje i standarda njenog stanovnis$tva,

Neto ekonomsko bogatstvo - imajuc¢i u vidu da stvaranje BDP-a ima brojne pratece
negative efekte (pre svega ekoloSke efekte u vidu povecanja zagadenja, iscrpljivanja
prirodnih resursa i sl.), kao realni pokazatelj rasta bladostanja u jednoj privredi u
savremenim uslovima se koristi neto ekonomsko bogatstvo. Ovaj pokazatelj se izracunava
tako Sto se od BDP-a oduzmu sve Stete nastale u toku njegovog stvaranja.

66. SPOLJNA TRGOVINA U SISTEMU TRZISNE PRIVREDE

Spoljna trgovina podrazumeva trgovinu koja se odvija izmedu rezidenata razli¢itih zemalja.

Karakteristike spoljne trgovine:

1.
2.
3.

roba prelazi granicu,

ukljucena su najmanje dva valutna podrucija,

do izrazaja dolazi elemenat inostranosti (razliCiti propisi, obicaji, navike u razliitim
zemljama).

Kao subjekti spoljne trgovine javljaju se:

PwnhE

proizvodna preduzeca,

trgovinska preduzeca,

preduzeca za medunarodno posredovanje,
drzava.

Osnovni vidovi spoljnotrgovinskih poslova:

1.
2.

izvoz robe i usluga,
uvoz robe i usluga,

3. poslovi medunarodnog posredovanja - u koje spadaju sledeci poslovi:

a) komisioni poslovi - vid posredovanja u spoljnoj trgovini kod kog komisionar sklapa
kupoprodajne ugovore o prodaji inostrane robe u svoje ime, a za racun
spoljnotrgovinskog partnera (komintenta);



b) inostrano zastupanje - vid posredovanja u spoljnoj trgovini kod kog zastupnik sklapa
kupoprodajne ugovore u ime i za racun spoljnotrgovinskog partnera (principala);

C) spediterske usluge (Spedicija) - vid spoljnotrgovinskih poslova koji podrazumevaju
organizaciju otpreme, dopreme i prevoza robe kroz neku zemlju i ostali poslovi s tim
u vezi. Medunarodna Spedicija omogucéava spoljnotrgovinskom partneru da se bavi
sklapanjem novih kupoprodajnih ugovora, dok S$pediter organizuje transport vec
prodate robe na najefikasniji nacin.

Specijalni spoljnotrgovinski poslovi:

1.

kompenzacioni poslovi - specijalni vid spoljnotrgovinskih poslova kod kojih se izvezena
roba placa uvozom robe, odnosno ne vrsi se placanje u novcu nego razmena robe za robu.
U zavisnosti od broja ucesnika u ovom poslu mogu biti: direktni, prosireni i triangularni;

vezani poslovi - specijalna vrsta spoljnotrgovinskih poslova kod kojih se izvoznik
obavezuje da ¢e uvesti odredenu koli¢inu robe iz zemlje u koju izvozi svoju robu, pri cemu
se placanje u oba slu¢aja vrsi u novcu;

reeksportni poslovi - specijalna vrsta spojnotrgovinskih poslova koji podrazumevaju
kupovinu robe u jednoj zemlji i njena prodaja u nekoj tre¢oj zemlji. Posredovanje se pri
tom vrsi iz zemlje koja ima povoljan polozaj u odnosu na zemlju kupca i zemlju prodavca.
Na taj nacin se izbegavaju kvantitativna ograni¢enja u spoljnoj trgovini, vise carine i sli¢no;

tranzitni poslovi - specijalni vid spoljnotrgovinskih poslova kod koji podrazumevaju
prelazak robe preko teritorije jedne ili vise zemalja koje nisu zemlje ni prodavca ni kupca,
ve¢ se nalaze na putu od mesta isporuke do mesta krajnjeg odredista robe. Od ovih poslova
drzava naplacuje tranzitne takse, a koristi od njih imaju i trgovinske i Spediterske firme.
Pored prevoza, ove firme mogu da vr$e i manipulaciju, Cuvanje i skladiStenje robe, a za
izvrSene usluge naplacuju odgovarajuce provizije;

poslovi dorade i prerade - specijalni vid spoljnotrgoviskih poslova kod kojih se roba
privremeno izveze u drugu zemlju bez pla¢anja carine, kako bi se u toj zemlji izvrsile
odredene operacije oplemenjivanja, prerade i dorade (kao §to je CiS¢enje koStuni¢avog
voca, sortiranje poljoprivrednih proizvoda, uSivanje dodatnih detalja na tekstilnim
proizvodima, legiranje ¢elika, mlevenje Zita i slicno). Nakon §to se pomenute operacije
zavrse roba se uvozi iz zemlje u kojoj su vrSene pomenute operacije, pri ¢emu privredni
subjekti koji ih obavljaju naplac¢uju odgovarajucu proviziju.

Visi oblici saradnje u spoljnoj trgovini:

1.

2.

inZinjering poslovi - podrazumevaju poslove projektovanja i izgradnje infrastrukturnih
objekata u inostranstvu, montazu postrojenja i pustanje u probni rad po sistemu ,.,klju¢ u
ruke”. Radi obavljanja ovih poslova obi¢no se formira konzorcijum sacinjen od
gradevinskih firmi, proizvodaca opreme, banaka i1 drugih privrednih subjekata koji imaju
ucesce u obavljanju neke od aktivnosti projekta;

zajednicka ulaganja (joint venture) - podrazmeva specifican vid povezivanja privrednih
subjekata udruzivanjem kapitala sa ciljem realizacije nekog poslovnog poduhvata ili



projekta. Cesto ga koriste multinacionalne kompanije za prodor na nepoznata inostrana
trzista kroz zajednic¢ko ulaganje sa lokalnim preduzecima;

3. poslovno-tehnicka saradnja - predstavlja sloZen i savremen vid medunarodne saradnje
izmedu privrednih subjekata u oblasti izrade naucno-istrazivackih projekata, studija i
elaborata, razmena nau¢no-tehnoloskog iskustva, obuka kadrova u inostranstvu i sli¢no;

4. lizing - predstavlja oblik zakupa opreme, transportnih sredstava, zemljiSta ili poslovnog
prostora, koji se zakljuCuje izmedu privrednih subjekata iz razli¢itih zemalja. Za vreme
zakupa tj. trajanja ugovora o lizingu zakupac placa naknadu za kori$éenje sredstava uzetih
u zakup i nakon isteka predvidenog roka moze dato osnovno sredstvo vratiti vlasniku ili ga
kupiti po trenutnoj trzi$noj ceni,

5. faktoring i forfeting - podrazumevaju poslove otkupa potrazivanja iz spoljnotrgovinskih
poslova, koje obavljaju finansijske institucije (najéesée banke). Kod faktoringa finansijska
institucija (koja se u ovom poslu naziva faktor) otkupljuje od izvoznika fakture koje imaju
rok dospeca od 30 do 180 dana, a rede i do godinu dana (kratkoro¢na potrazivanja), dok
kod forfetinga finansijska institucija (forfeter) kupuje fakture izvoznika koje imaju rok
dospeca preko godinu dana (dugoroéna potrazivanja). Prilikom kupovine faktura banke
isplacuju 70-90% vrednosti potrazivanja izvozniku, ¢ime on odmah naplacuje svoja
potrazivanja, dok banka ¢eka rok dospeca fakture i naplacuje potrazivanje u punom iznosu.

6. franSizing - podrazumeva prenos poslovne ideje, nove tehnologije ili dobro uhodanog
posla u oblasti proizvodnje i trgovine. Davalac fransize nudi svoj "know-how" i brend, a
zauzvrat naplacuje naknadu od primalaca franSize, koji tom naknadom sti¢u pravo i
mogucnost da koriste dokazanu poslovnu ideju. Ugovor o franSizingu obi¢no ukljuéuje i
obuku kadrova i tehni¢ku podrsku kupcu fransize;

7. kupoprodaja prava industrijske svojine - porazumeva poslove kupoprodaje patenata i
licenci u inostranstvu.

67. TURIZAM U SISTEMU TRZISNE PRIVREDE

Turizam se definiSe kao skup pojava i odnosa koji proizilaze iz boravka posetilaca nekog
mesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako taj boravak nije u vezi sa
obavljanjem odredene privredne delatnosti. Imajuci u vidu da je to usluzna delatnost, moZe se
zakljuciti da spada u tercijarni sektor (u primarni sektor spadaju poljoprivreda i Sumarstvo, a u
sekundarni industrija). U savremenim uslovima poslovanja kontinuirano se javljaju nove vrste
turzma, pa na sadaSnjem stepenu razvoja proizvodnih snaga imamo razlicite vrste turizma:
kongresni turizam, banjski turizam, seoski turizam, zdravstveni turizam, kulturni turizam,
primorski turizam, planinski turizam itd.

U poslednje vreme sve vise dolazi do izrazaja koncept tzv. odrzivog turizma, koji podrazumeva
upotrebu 1 eksploataciju turistickih potencijala na takav nacin da se ne ugrozi mogucnost
pruzanja turistickih usluga u buducnosti. On se prevashodno odnosi na uspostavljanje
nacionalnih parkova i zasticenih zona i U tesnoj je vezi sa tzv. ekoturizmom koji ima za cilj
ocuvanje 1 zastitu biljnog 1 Zivotinjskog sveta na turistickim destinacijama.



Karakteristike turizma kao privredne delatnosti:

1.

heterogena struktura radnih funkcija i delatnosti, imaju¢i u vidu da su u okviru ove
delatnosti ukljucene i druge delatnosti kao Sto su saobracaj, ugostiteljstvo, trgovina na
malo, zanatstvo itd.;

visok stepen elasticnosti traznje i neelasticnosti ponude, iz razloga $to ¢e se u slucaju
smanjenja dohotka potrosaci prvo odre¢i ovih usluga i Sto se obim ponude ne moze
znacajnije povecati u kratkom roku,

naglaSen sezonski karakter poslovanja, jer se najveci obim poslovnih aktivnosti ostvaruje
u toku sezone.

Doprinos turizma privrednom razvoju:

o wpnE

podstice razvoj ostalih privrednih delatnosti,

uti¢e na poboljSanje stanja u platnom bilansu,

doprinosi povecanju zaposlenosti (s obzirom da je radno-intenzivna delatnost),

podstice razvoj nerazvijenih podrucija,

u pojedinim zemljama je vodeca privredna delatnost, pa ima znacajno uces¢e u BDP-u,
¢ime u velikoj meri doprinosi privrednom rastu i razvoju.

68. TRZISTE KAPITALA

Trziste kapitala predstavlja skup odnosa ponude i traznje dugoro¢nih finansijskih sredstava
(kapitala). lako ih cesto koriste kao sinonime, trziste kapitala i finansijsko trzite to nisu.
Finansijsko trziste je $iri pojam od trziSta kapitala, jer pored trziSta kapitala obuhvata i:

1.

triiste novca (na kome se susrecu ponuda i traznja za novcem i formira kratkoro¢na
kamatna stopa, kao cena koris¢enja novcanih sredstava),

triiste kratkoroCnih hartija od vrednosti (trZiSte na kome se susrece ponuda i traznja za
kratkorocnim hartijama od vrednosti, kao Sto su komercijalni zapisi, ¢ime se utvrduje
njihova trzi$na cena).

Trziste kapitala, pak, obuhvata:

1.

bankarsko triiste kapitala — ovo trziSte karakteriSe neposredan kontakt izmedu
zajmodavca (banke) i zajmoprimca (korisnika kredita);

berzansko triiste kapitala — trziSte kapitala na kome se obavlja trgovina dugoro¢nim
hartijama od vrednosti (akcijama i obveznicama) preko berzanskih posrednika (brokera i
dilera).

Osnovni oblici trzista kapitala su:

1.

primarno — trziSte kapitala na kome se vr$i primarna emisija dugoro¢nih hartija od
vrednosti tj. na kome se vrsi prodaja novoemitovanih hartija od vrednosti po nominalnoj
vrednoti;

sekundarno — trziste kapitala na kome se vrsi kupoprodaja ve¢ emitovanih tj. izdatih i
prodatih hartija od vrednosti u primarnoj emisiji po trZiSnim cenama;



3. tercijalno — vanberzansko trziSte na kome se trguje dugoro¢nim hartijama od vrednosti
koje nisu ispunile uslove za listing na berzi;
4. internacionalno — medunarodno trziste dugoro¢nih hartija od vrednosti.

Obveznice predstavljaju dugoro¢nu duzni¢ku hartiju od vrednosti u kojoj se izdavalac
obavezuje da ¢e licu naznacenom na obveznici ili donosiocu (ako je tako naznaceno) isplatiti
iznos naveden na obveznici uz pripadaju¢u kamatu na dan dospeca obveznice za naplatu.
Obveznice, za razliku od akcija, ne daju pravo na u¢estvovanje u vlasnistvu preduzeca i dobiti,
ali daju pravo na povrat ulozene glavnice uvecane za ugovorenu kamatu u ugovorenom roku.

U zavisnosti od toga ko se javlja kao izdavalac obveznice, obveznice mogu biti:

1. korporativne — obveznice koje izdaju privredni subjekti radi prikupljanja novcanih
sredstava (koja su im obi¢no neophodna za realizaciju odredenih investicionih
projekata),

2. driavne — obveznice koje emituje drzava (obi¢no za pokrivanje budzetskog deficita i
javnog duga),

3. municipalne — koje izdaju jedinice lokalne samouprave (najcesée radi realizacije
odredenih razvojnih projekata).

Prema nac¢inu obezbedenja prava iz obveznice, obveznice mogu biti:

1. garantovane — na kojima je naznacen garant placanja,
2. negarantovane — kod koji ne postoji garant placanja.

Prema vrsti prinosa koje donose, obveznice mogu biti:

1. obveznice sa fiksnom kamatnom stopom,
2. obveznice sa promenljivom kamatnom stopom.

Faktori koji uti¢u na cenu obveznice:

1. kamatna stopa (Sto je veca kamatna stopa naznaCena na obveznici, veca je 1 cena
obveznice),

2. bonitet izdavaoca (ukoliko se radi o finansijski jakom i pouzdanom izdavaocu kamatna
stopa Ce biti niZza zbog niskog rizika),

3. razni oblici rizika (npr. rizik kamatne stope tj. rizik da ¢e do¢i do promene kamatne stope
do dospeca obveznice sa promenljivom kamatnom stopom — §to je taj rizik ve¢i manja je
cena obveznice).

69. TRZISTE I KVALITET PROIZVODA

Uklju¢ivanjem privrede u medunarodnu podelu rada sve vise dolazi do izrazaja znacaj kvaliteta
proizvoda. Na osnovu kvaliteta proizvoda moze se u velikoj meri steci slika o proizvodacu tog
proizvoda, pre svega o njegovoj tehni¢ko-tehnoloskoj opremljenosti, kvalifikovanosti kadrova,
disciplini i organizacionoj klimi, organizaciji proizvodnje i sli¢no.



Kwvalitet proizvoda u velikoj meri utiCe na:

1. obim proizvodnje (obim proizvodnje ¢e obi¢no biti manji ukoliko privredni subjekat
zeli da proizvede kvalitetne proizvode),

2. produktivnost rada (za proizvodnju kvalitetnijeg proizvoda neophodno je vise vremena
Sto dovodi do smanjenja obima proizvodnje po radniku tj produktivnosti),

3. cenu kostanja proizvoda (veéi kvalitet proizvoda uzrokuje porast cene kostanja),

4. trzisnu poziciju proizvodaca (prodavci kvalitetnijih proizvoda imaju bolji polozaj na
trziStu od ostalih proizvodaca tog proizvoda).

Kvalitet se obi¢no poistovecuje sa upotrebnom vrednoscéu proizvoda, medutim ova dva pojma
nisu sinonimi. Kvalitet proizvoda predstavlja merilo upotrebne vrednosti robe tj. stepen u kome
proizvod zadovoljava potrebe potrosaca.

Faktori koji uti¢u na kvalitet proizvoda su:

1. svojstva sirovina, materijala i poluproizvoda od kojih je proizveden (Sto su kvalitetniji
to je 1 sam proizvod veceg kvaliteta),

2. konstrukcija proizvoda tj. oblik, veli¢ina, na¢in povezivanja delova i sklopova i sl. (§to
je prilagodenija zadovoljenju potreba proizvod ¢e biti kvalitetniji),

3. tehnoloski proces (ukoliko je rezim tehnoloSke obrade uskladeniji sa karakteristikama
materiala i sirovina i ukoliko se koristi najnaprednija tehnologija proizvod ¢e biti
kvalitetniji),

4. manipulacija proizvodom tj. pakovanje, transport, skladiStenje i Cuvanje proizvoda ($to
su ove pratece aktivnosti kvalitetnije obavljene kvalitetniji ¢e biti i proizvod).

Pokazatelji kvaliteta su:

1. hemijska, fizicka, mehanicka i druga svojstva (tvrdoca, gustina, poroznost, krtost,
otpornost na hemijske agense ili vlagu i sl.),

2. spoljni izgled (boja, ukrasi, karakteristike povrSine proizvoda i sl.),

3. spoljni 1 unutrasnji nedostaci (izbledela boja, prege, ogrebotine i sl.).

U vecini zemalja mnogi od ovih pokazatelja (narocito fizicka i hemijska svojstva) su definisani
standardima. Standard predstavlja normu kojom se propisuju uslovi koje proizvod mora da
ispunjava da bi mogao da bude pusten u promet.

Koris¢enjem standarda potroSac¢ima se garantuje minimum upotrebnih svojstava proizvoda koji
kupuju (obezbeduje se sigurnost i zdravlje ljudi), a trziSnoj inspekciji se olakSava kontrola robe
u prometu.



70. KVALITET I TROSKOVI U POSLOVNOJ POLITICI PREDUZECA

Kvalitet proizvoda i usluga je vremenom postao najvazniji element (faktor) konkurentske borbe
medu privrednim subjektima na trzistu. Privredni subjekti nastoje da kupcima pruze §to bolji
kvalitet proizvoda kako bi povecali njihovu prodaju u uslovima ostre konkurencije na trzistu.

Porter je isticao da se izvori konkurentske prednosti privrednih subjekata nalaze u:

1. pruzanju vece vrednosti kupcima (u smislu veceg kvaliteta proizvoda) uz iste troSkove
(1 samim tim 1 istu cenu koStanja i prodajnu cenu), ili

2. pruzanju iste vrednosti kupcima uz nize troskove, a samim tim i cenu kostanja i prodajnu
cenu.

To prakti¢no znacCi da treba obezbediti balans izmedu troSkova i kvaliteta proizvoda tj. Sto
povoljniji odnos cena-kvalitet, kako sniZenje troskova ne bi uzrokovalo smanjenje kvaliteta, ali
treba viditi racuna i da prevelika orjentisanost na povecanje kvaliteta ne dovede do znacajnog
povecanja troSkova. Ukoliko privredni subjekat formira cenu u zavisnosti od troskova,
prevelika cena smanjice traznju za proizvodom. Sa druge strane, ukoliko formira nizu cenu koju
su kupci spremni da plate, a koja ne pokriva troSove proizvodnje, to ¢e usloviti poslovanje sa
gubitkom. Kako do toga ne bi doslo potrebno je obezbediti adekvatno upravljane troskovima.



